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Forord

Krokoms kommuns vision dr Vi gor plats for viixtkraft. For att synliggéra och
sprida kunskap om Krokoms kommuns attraktivitet, kan och vill kommunen
samverka med externa aktorer pé olika sitt, exempelvis genom sponsring.

Kommunens trovérdighet och anseende ska virdas och kommunens vision och
vardegrund ska vara styrande for alla kontakter och all samverkan med andra
samhéllsaktorer. Sponsring forutsétter att Krokoms kommuns varumaérke stérks.

Policy for sponsring och marknadsforing géller samtliga ndmnder och
forvaltningar. Samverkan inom kommunkoncernen bor ske i samband med storre
samlade externa sponsrings- och marknadsforingsinsatser.

Policyn géller savil kommunens egna sponsring samt mottagande av sponsring.
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POLICY FOR SPONSRING OCH MARKNADSFORING

1 Inledning

Sponsring dr en marknadsforingsatgérd som innebér att man ekonomiskt stoder
nagon eller ndgot mot en motprestation. Stodet kan besté 1 pengar, tjinster mm. och
motprestationen kan vara mgjligheten for sponsorn att synas 1 olika sammanhang, t
ex genom att omndmnas i en annons eller vid ett evenemang.

Det ska vara positivt for kommunen att ssmmankopplas med det som sponsras.
Sponsringen ska kunna bidra till att gora kommunens namn mera ként i syfte att
uppna goda effekter, t ex att langsiktigt pdverka inflyttning och turismen.

Kommunen far inte genom sponsring forknippas med sadant som strider mot dess
demokratiska vérderingar eller som kan skada fortroendet for dess verksamheter
och myndighetsutdvning.

Sponsringen ska dokumenteras skriftligen genom avtal.

Lagstiftning som &r styrande for sponsring dr framforallt regeringsformen,
kommunallagen, lagen om offentlig upphandling och marknadsforingslagen.



POLICY FOR SPONSRING OCH MARKNADSFORING

2 Samverkansformer och definitioner

2.1 Omfattning av denna policy

Denna policy ror enbart sponsring och inte alternativa samverkansformer sdsom
vardskap eller deltagande som arrangor eller medarrangor.

Sponsring: Ett samarbete pa affarsméssiga grunder till 6msesidig nytta for
sponsorn och den sponsrade. Det sponsrade aktiviteten/evenemanget ska vinda sig
till allmanheten. Kommunen kan bade vara den som ldmnar sponsring och den som
tar emot sponsring.

2.2  Alternativa samverkansformer
Utover sponsring kan Krokoms kommun delta i olika evenemang/aktiviteter enligt
foljande:

Virdskap: Innebér en aktiv representation dir representant (politiker eller
tjdnsteperson) frdn Krokoms kommun deltar som vérd for hela eller delar av
arrangemang som vénder sig till en begrénsad grupp.

Arrangor/medarrangor: Krokoms kommun héller i hela eller delar av ut-
formningen av evenemanget.



POLICY FOR SPONSRING OCH MARKNADSFORING

3 Gransdragning mot bidrag, gava och
marknadsforing med mera

3.1 Lamnande av sponsring

Kommunens ldmnande av sponsring till foreningar ska inte forvixlas med de
foreningsbidrag som Krokoms kommun delar ut.

3.2 Mottagande av sponsring

Har det vid kommunens mottagande av sponsring inte avtalats om négra krav pa
motprestation &r det inte fraga om sponsring utan om bidrag, géva eller donation.
Sadana transaktioner omfattas inte av denna policy.

Det finns en viktig skillnad mellan sponsring och kommersiell marknadsforing,
dvs. reklam. For att anses som sponsring till kommunen far meddelandet fran
sponsorn endast innehélla uppgift om vem som star bakom sponsringen, t ex
foretagets namn och logotyp. Om det dessutom finns ndgon information om
ndringsidkares produkter och verksamhet dr meddelandet kommersiell
marknadsforing, som inte &r tillaten for en kommun att syssla med.



POLICY FOR SPONSRING OCH MARKNADSFORING

4 Allmanna krav

Vid bedomning av sponsorer och sponsorsmottagare ska beaktas att
foretaget/organisationen bedriver en ekonomiskt serios verksamhet och inte har
skatteskulder.

Kommun forbehéller sig rétten att i varje enskilt fall avbdja eller avbryta ett
sponsorsamarbete av etiska skél eller andra skél d&n de som anges i punkterna ovan.

Kommunen ska exempelvis inte ta emot sponsorstdd frédn foretag eller
organisationer dir samarbetet av etiska eller andra skil kan ifragaséttas eller dir
sponsringen star i konflikt med 6vergripande politiska mal.

Kommunen tar inte emot sponsorstdd fran
e politiska partier eller religiosa organisationer

e fOretag/organisationer som siljer/representerar tobak, alkohol och droger.

4.1 Finansiering

Finansiering av kommunens verksamheter med sponsormedel far endast utgora ett
mindre komplement till samhéllets finansiering. Sponsring ska inte omfatta
kommunens basverksamhet, utan bor 1 forsta hand vara ett sétt att finansiera
sarskilda projekt. Sponsormedel ska darfor inte inga i ordinarie budget.

4.2  Skriftliga avtal

For att tydliggora syfte och omfattning for alla parter ska avtal alltid skrivas.
Underlag for avtal om kommunens 1dmnande av, respektive mottagande av,
sponsring bifogas denna policy.

For mottagande av sponsring géller sérskilt: I avtalet ska finnas uppgifter om
ansvar, syfte och mél med sponsorsamarbetet, definition av sponsorsumma,
avtalstid och uppsdgningsklausul. I avtalet regleras dven vilka krav pa
motprestation som sponsorn stéller.

4.3  Utvardering/uppfoljning

Varje sponsringsavtal ska utvirderas utifran vilken uppmirksamhet
sponsringsobjektet har fatt ndr det exempelvis géller antal besok, ekonomiskt
resultat, konstnérligt kvalité samt medial bevakning.

4.4  Omfattning

Avtalen ska inte omfatta mer &n ett ar i sénder eller ett evenemang &t gdngen. Ett
sponsorsamarbete ska alltid utvédrderas innan ett eventuellt beslut om férlangning
fattas.
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POLICY FOR SPONSRING OCH MARKNADSFORING

5 Villkor for kommunens ld&mnande av
sponsring

Krokoms kommun kan 1&dmna ekonomiskt stod till verksamhet av idrottslig,
kulturell eller annan karaktir som stiarker kommunens attraktionskraft och
varumirke.

Sponsringsobjekt som har tydligt fokus pé utveckling och tillvixt av var region ska
prioriteras. Likasa ska sponsring som utgér fran ett jimstilldhets- och
mangfaldsperspektiv prioriteras.

Fragor som rdr sponsring kriver en noggrann bedomning i varje enskilt fall for att
se till att sponsring sker korrekt och i sammanhang som stodjer kommunens vision,
uppdrag och mal.

Sponsring kan ske av foreningar, organisationer och foretag. Sponsring kan dock i
normalfallet inte ske till privatpersoner och ska sérskilt motiveras om sa sker.
Krokoms kommun sponsrar €] heller evenemang av politisk eller religios karaktér.

Krokoms kommuns sponsring ska kénnetecknas av affarsméssighet och lokal
forankring samt innehalla en vél avvigd motprestation. For att sponsringen ska
vara godkénd av skattemyndigheten kravs att kommunen sdsom sponsor erhéller
ndgot i motprestation som kan framja kommunens verksamhet. Vilken
motprestationen ar ska framga av ett sponsoravtal.

Sponsorn forbinder sig att lamna ersittning 1 form av kontanta medel, varor
och/eller tjanster. Den mottagande parten ska som motprestation tillhandahélla
exponering av Krokoms kommun, varumérke eller tjanster som ér till nytta for
kommunen i dennes verksamhet. Vilken form av motprestation ska framga av ett
sponsorsavtal.

Sponsringen ska foretradesvis rikta sig till verksamheter i Krokoms kommun eller
med koppling till kommunen.

De sponsrade aktiviteterna/evenemangen ska vara publika och vénda sig till
allménheten. Bedomning av sponsring sker genom enskild bedémning enligt
faststéllda krav/kriterier i denna policy.

5.1 Utformning marknadsforing

Vid marknadsforing med Krokoms kommuns logotype ska kommunens grafiska
profil respekteras. Kontakt ska alltid etableras med kommunens
kommunikationsavdelning.

5.2  Aterbetalning

Om ett evenemang eller arrangemang stills in ska eventuell utbetald sponsring
aterbetalas. Samma géller dven for foreningar och organisationer som upphor med
sin verksamhet under pagidende avtalsperiod.
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POLICY FOR SPONSRING OCH MARKNADSFORING

5.2.1 Redovisning

Mottagande av sponsormedel ska redovisas i enlighet med géllande
redovisningsregler. Kontanta medel redovisas som intékter. Redovisning av varor
och tjénster mottagna av sponsor maste bedomas mot bakgrund av
omstdndigheterna i det enskilda fallet.
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POLICY FOR SPONSRING OCH MARKNADSFORING

6  Villkor for kommunens mottagande av
sponsring

Sponsringsavtal som innebér att endast en sponsor far exklusiv rétt att limna
kontanter eller leverera varor och tjanster till kommunen, far inte ingas.

All sponsorverksamhet ska praglas av Oppenhet och téla granskning frdn medias
och allménhetens sida. Sponsringen fér inte innebéra inskrankning i kommunens
oberoende eller integritet. Krav pé inflytande eller medbestimmande fran externa
intressenter over verksamhetens innehall eller beslutsprocess far inte forekomma.

Sponsringen fér inte medfora risk for misstanke om muta eller otillborliga
personliga forméner.

Virdet av det som sponsorn tillhandahéller ska dverstiga kommunens kostnader for
sponsringssamarbetet.

Exempel pa sponsring kan vara bidrag till ett sirskilt projekt, ett evenemang, ett
seminarium, till skyltar, iordningsstdllande av planteringar, annonsutrymme i
tidning, arrangemang for dldre, arrangemang for elever, tillhandahallande av
kompetens for specifikt uppdrag.
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POLICY FOR SPONSRING OCH MARKNADSFORING

7 Villkor for kommunens mottagande av gavor

Kommunal verksamhet ska i forsta hand finansieras genom skatter. Ovrig
finansiering far bara utgora en liten del, och inte avse finansiering av
karnverksamheten. Anledningen &r att kommunen ska kunna bedriva verksamheten
sjdlvstandigt utan att vara beroende av finansiering frn externa aktorer. Det far
inte kunna missténkas att kommunens beslut paverkas av att kommunen tar emot
pengar eller gévor fran privata aktorer.

Krokoms kommun kan darfor under vissa forhallanden ta emot gévor fran privata
aktorer. Det far dock inte paverka verksamhetens opartiskhet eller objektivitet vid
beslutsfattande varken vid tidpunkten for gavan eller efterat. En givohandling ska
upprattas.
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POLICY FOR SPONSRING OCH MARKNADSFORING

8 Lagstiftning

Det finns 1 lagstiftningen inget forbud mot ldimnande eller mottagande av sponsring
avseende kommunal verksamhet. Det dr emellertid viktigt att beakta att
sponsringen inte kommer i konflikt med lagstiftningen, t ex regeringsformen,
kommunallagen, lagen om offentlig upphandling och marknadsforingslagen.

8.1 Regeringsformen

Kommunerna dr bundna av objektivitetsprincipen som dr grundlagsfast i
regeringsformen. Kommunerna ska behandla alla lika infor lagen samt iaktta
saklighet och opartiskhet i sin verksamhet.

Av detta foljer att kommunen inte genom sponsring far utsitta sig for sddan
paverkan att objektiviteten kan ifragasittas. De villkor som sponsringen dr
forknippad med far alltsa inte innebéra att kommunen kommer i konflikt med
objektivitetsprincipen.

8.1.1  Kommunallagen (2017:725)

Av kommunallagen framgar att varje ndmnd har ett ansvar for sitt
verksamhetsomrade. Sponsringen far inte paverka eller inskréanka det politiska
handlingsutrymmet. Sponsring som kommunen tar emot fér alltsa inte forknippas
med villkor som paverkar verksamhetens mél, inriktning, omfattning och kvalitet.

Avgorande for om kommunen kan ta emot sponsring dr vilka villkor som
sponsringen dr forknippad med. Villkoren far inte medfora ett beroendeforhillande
till sponsorn.

Vidare bor det ndr kommunen ldmnar sponsring rdda en rimlig proportion mellan
det som kommunen ger och den motprestation som kommunen er- bjuds av
sponsorn. Samarbetet mellan kommunen och néringslivet far inte innebéra ett
otillatet stod till ett enskilt foretag.

8.1.2 Lagen om offentlig upphandling (2007:1091)

Lagen om offentlig upphandling (LOU) reglerar upphandlingen i alla
organisationer som omfattas av begreppet upphandlande enhet 1 lagen, dvs. staten,
kommuner, landsting, statliga myndigheter och vissa av deras bolag, stiftelser m.fl.

Avtal om sponsring med varor eller tjanster ska i vissa fall upphandlas enligt LOU.
For att f4 klarhet 1 om ett avtal ska upphandlas enligt LOU, méste den
upphandlande enheten i varje enskilt fall avgora vilken typ av avtal som faktiskt ar
for handen?

Upphandlingsskyldigheten intrdder da sponsorn bidrar med varor eller tjanster till
en upphandlande enhet och i gengild av enheten far varor eller tjdnster, s.k.
barteravtal, eller kontanta medel.

Ar avtalet om leverans av varor eller tjénster utan forpliktelser for den upp-
handlande enheten, utgor varorna eller tjansterna en géva, vilken inte omfattas av
reglerna i LOU.
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POLICY FOR SPONSRING OCH MARKNADSFORING

Att en upphandlande enhet endast dtar sig att upplysa om att en leverantor sponsrat
den upphandlande enheten med varor eller tjdnster, innebdr normalt inte att avtalet
innehaller forpliktelser for enheten.

8.1.3 Marknadsforingslagen

Marknadsforingslagen géller om ett sponsringsavtal leder till kommersiell reklam.

Enligt marknadsforingslagen ska all marknadsforing utformas enligt god
marknadsforingssed.

En viktig grundregel &r att reklam méste kunna identifieras som sadan. Detta &r
sarskilt viktigt ndr man vander sig till barn och unga.

En annan grundprincip &r att reklam ska vara vederhiftig och sann. Enligt
Internationella Handelskammarens (ICC) grundregel for reklam ska
marknadsforing bl.a. utformas med socialt ansvar och ta sirskild hansyn till barn
och unga.
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